V Viniun

A inteligencia que conecta
e transforma o mercado
imobiliario.

Viséo - Inteligéncia - Negbcios - Integracao - Unido - Networking
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A IDEIA CENTRAL

Conexoes que se tornam negocios

O papel da Viniun é aproximar tecnologia, operacéo, pessoas e oportunidades.

Conexoes Inteligéncia Oportunidades
- Dados + IA -

Pessoas + canais Contexto + agéo

Transformamos conexdes em inteligéncia, inteligéncia
em oportunidades e oportunidades em negocios.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

Negocios

Relacionamento +
resultado
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O ACRONIMO

Seis letras. Uma filosofia.

Um significado construido para a marca: cada letra € um principio do ecossistema Viniun.

V Visao

Enxergar oportunidades, antecipar
tendéncias e tomar decisdes
orientadas por dados.

I Integracao

Conectar pessoas, tecnologia,
informacgdes, canais e processos em
uma Unica plataforma com inteligéncia
artificial.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

Inteligéncia

|A integrada a toda a operacéo, do
primeiro contato ao pds-venda.

Uniao

Unir todo o ecossistema imobiliario,
conectando imobiliarias, corretores,
construtoras, proprietarios,

compradores, investidores e
prestadores de servigos.

N

N

Negoécios

Transformar conexdes, iméveis e
oportunidades em transagoes.

Networking

Expandir oportunidades por meio de
uma rede de negdcios conectada.
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PILAR O1/ 06

V Visao

Ver mais longe. Decidir
melhor.

Enxergar oportunidades, antecipar tendéncias e
tomar decisdes orientadas por dados.

Como aparece na Viniun. Indicadores de atendimento,
leads organizados, funil de vendas e o retorno de cada
campanha mostram ao gestor onde estéo as prioridades e
os gargalos.

Visgo é transformar dados do mercado e da operacéo
em clareza para agir.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

Marketing - Eficiéncia das campanhas @ Tour Do Marina Albuquerque [ Sair

demo@viniun.com.br

Eficiéncia das campanhas Campanhas do painel

Quanto cada andncio custou e o que ele trouxe — da conversa até o negdcio fechado

De Até

08/22/2026 O 09/20/2026 | Hoje 7 dias Este més Més passado

(@ A origem das conversas s passou a ser capturada em 25/08. Antes disso o investimento aparece sem conversa nenhuma — & falta de registro, nao andncio ruim.

,

Investido Receita atribuida (VGV) Retorno Custo por conversa Custo por lead

R$ 1.486,71 ~22% R$ 313.900,00 211 R$ 114,36 R$ 114,36

antes: R$1.22017 antes: R$ 0,00 antes; — antes: — antes: —

.

Comparando com 23/07 a 21/08

100% 69% = 33%
13 conversas 13 leads (100% do total) . 9 visitas (69% do total) N

67% ; .
> 2 fechados (15% do total)

3 propostas (23% do total)

Ataxanasetaéa passagerm de uma etapa para a SE—gLIiI'I:E_' entre parénteses, o quanto representa do total de conversas. NUgOCiU fechado = (F{:IHSB{‘)ZID concluida ou contrato assinado.

Custo por etapa do funil
Investido + leads, visitas, propostas e vendas que cada campanha trouxe no periodo.

Campanha Investido Por lead Por visita Por proposta Por venda

Auto - DEMO-001- Apartamento 2 dorm. no Residencial Maré

2 leads - 2 visitas - 1 proposta - O vendas

R$ 698,54 R$ 349,27 R$ 349,27 R$ 698,54 =

Eficiéncia das campanhas: do andncio ao negbcio fechado
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|l
'S 3 ] . A o
° A ° 48 = OO o Be ?runt::lii?r'«lalrh?1 % B Ficha o Bruno Carvalho 7 Ficha
nteligencia 0 masson-o200. %
O Q4 Pesquisar nome ou telefone B, Assumir 2 Transferir & Encerrar : Hove Load
Chente andadato
@ Tochn asatiates ~ TORCH OB FaspOnBavE Y (B Bruno Carvalho busca um apartamento de 2 dorm. no Residencial Maré Alta, a conversa parou na sugestio @
de visita para sabado; préximo passo: confirmar hordrio por WhatsApp. Converter em proprietario, inquiling ou
@ & Selecionar virias = A comprador
= 120580 &M Lagl il
m Agusrdando O  Grupes 3 NBo chientes 9 @ S
l esen e em o a a ® Qil Vi o apartamento no andncio. Ainda esta disponivel? Histérico Iméveis selago
o 8C % Bruno Carvalho 20/09 o1eE P & G
® (Em atendimento | (& aguardando ha 21h | & Rafae! tiquetas Propest
s a . B ®
ornad a ) CPateo 65R 0290-0501 o LR ( n® Quer que eu envie mais f - ooy Ll
[ J 88 ® 'y & aguardando hé 21h | | Locagho o128 o) @ ]
Financeirs Chamados Sirvulacior
o3 ) R
™ Diego Moura @ 2009 o i
DM — Pode mandar! E aceita financiamento? 2 Bruno Carvalho
. & aguardango hi 21 ( Vendas " i
. ~ . . th iy o131
|A integrada a toda a operacéao, do primeiro
< GM Gabriel Monteiro o 20/09
z ® [(Robd | | & oguardand hi 21h Bruno
CO ntato ao pos_venda. & la Caixa. Posso agendar uma visi
Carvalho
MC Mariana Costa o 20/09
o ® |nstagram diman (1 00000-0300 ¢,
H. H 5= & aguardando hi 2th | A Rafael { Vendas ) o
Como aparece na Viniun. Atendimento por IA no = ; Amanha as 10h fca 6timo! bruno carvalho@demoviniun
0249 combr
(&) Fernanda Ribeiro 20/09 T

FR

WhatsApp, triagem de contatos, apoio ao cadastro dos . v

&

Gustavo Freitas [ 1 Ll NEGOCIO

® | Em atendimento & aguardando hi 21h | & Juliana

imbveis e o histérico comercial que continua de uma

GF

Owta @& B @ O # acipida £ Sugerir

<¥ Enviar link do painel

-
&

C o nve rs a p a ra a O u t ra . [+] I:Ucacau ©» Aguardando documentos

Mensagem.. {f para respostas e comandos ) @ @ Cliante cadastra o imdwel

e

Inteligéncia ndo é apenas automatizar, € dar contexto e
continuidade a cada interacéo. Inbox do WhatsApp: resumo da conversa e |A para responder

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA
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N Negocios

Oportunidades precisam
virar resultados.

Transformar conexdes, imdveis e oportunidades
em transacoes.

Como aparece na Viniun. Cadastro e divulgacao de
imbveis, oportunidades no CRM, propostas e o
relacionamento com o cliente, da primeira conversa ao
fechamento.

Conectar é importante; transformar conexées em
negocios é o objetivo.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

Metas & Ranking

Metas

Alvos por corretor, equipe ou departamento e o quanto ja foi realizado

Metas Ranking

Todas as equipes v Todos os corretores

Meta do més — Rafael 7 B
Corretor: Rafael Nogueira - 01/09/2026 a 3..

Atingimento geral 38%
L]

Leads 5/10-50%
—

Visitas 3/4-75%
-_—

Propostas 2 - 67%
-—

Contratos 0/1 0%
VGV R$ 0/ R$ 500000 - 0%
Vendas Orla — més )

Equipe: Vendas Orla - 01/08/2026 a 30/08/..

Atingimento geral 43%

S6 as vigentes

Meta do més — Juliana 7 W
Caorretor: Juliana Prado - 01/08/2026 a 30/..

Atingimento geral A9%
L]

Leads 7 - 70%
.t

Visitas 3/4-75%
EEEE——————

Propostas 2/ 2-100%
_——
Contratos 0/1-0%
VGV R$ O/ R$ 0-0%
Locagao & Captagao — més 2 W

Equipe: Locagdo & Captagao - 01/09/2026 .

Atingimento geral 50%

& Marina Albuguerque

@ Tour dermo@viniun.com.br b Sair
4+ MNova meta

Meta do més — Paulo &

Corretor: Paulo Mendonga - 01/09/2026 a ..

Atingimento geral 62%

A

Leads 5 cB63%

. ]

Visitas 4[3-133%

L]

Propostas 1 - 50%

=

Contratos o} 0%

Comercial — trimestre &

Departamento: Comercial — Vendas - 01/0.

Atingimento geral 27%

Metas por corretor e equipe: leads, visitas, propostas, contratos e VGV
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I Integracao

Uma plataforma. Uma
operacao conectada.

Conectar pessoas, tecnologia, informacgdes, canais
e processos em uma Unica plataforma com
inteligéncia artificial.

Como aparece na Viniun. WhatsApp, CRM, funil, imoéveis,
site, portais, financeiro e automacgdes na mesma operacéao,
com as pessoas nho comando de cada etapa.

Integracéo é fazer com que cada informacé&o trabalhe a
favor da operacégo inteira.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

Marina Al
Relatérios @ Tour Do Ao Al e [» Sair

demo@viniun.com.br

Atendimento

Clientes que escreveram no WhatsApp, quem respondeu e em quanto tempo

Leads e funil Atendimento Estoque = procura Robb e equipe Resumo da semana Custo de IA

7 dias 90 dias Estemés  Més passado 08/22f2026 B até 09/20/2026 (m]

Clientes que escreveram Atendidos por uma pessoa Tempo até a 1“ resposta {(mediana) Respondidas em até 15 min
0, H 0,
35 42,9% 5 min 80%
periodo anterior: O periodo anterior: 0%
Quem respondeu cada cliente fB Tabela

Clientes que escreveram por dia, separados por quem respendeu
De 35 clientes, 15 falaram com uma pessoa, 17 s6 com o robd e 3 nao receberam resposta nenhuma.

® Uma pessoa respondeu @ Séorobd @ Ninguém respondeu

15

Atendimento: WhatsApp, robd e equipe no mesmo relatério
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Filtros

U Uniao o oo
Comprar Alugar Langamentos | Info do bairro 0 Salvar busca

9:41

Imoveis na area desenhada

Tela ilustrativa - dados de exemplo

Um ecossistema maior N Mo aninctos
que suas partes.

@

@ N

Apartamento 3 quartos
Venda - R$ 680.000

ontatos
[
Canto do Forte
- Interesse na semana
[

. l
R$ 480.000

2 quartos - 2 banheiros - 1vaga - 62 m?

Apartamento de exemplo no Boqueirao B Z:m‘:jxt:r:f;g:?com oos

I Publicado
Aviacao

Unir todo o ecossistema imobiliario, conectando

Boqueirao

imobiliarias, corretores, construtoras, proprietarios,
compradores, investidores e prestadores de
servigos.

Guilhermina

Como aparece na Viniun. A Comunidade aproxima
profissionais, empresas, imdveis, compradores e servigos
do setor: quem oferece um imbvel e quem procura

B Oceano Atlantico
X Remover area

comprar, investir ou trabalhar em parceria.

Unido é construir um ambiente em que todos os elos Comprador busca no mapa; proprietario acompanha o antncio (telas

ilustrativas)
do mercado possam se encontrar.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA 08
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N Networking

Relacionamentos que
geram oportunidades.

Expandir oportunidades por meio de uma rede de
negbcios conectada.

Como aparece na Viniun. Tabelas das construtoras na
Comunidade, oportunidades compartilhadas entre
profissionais e parcerias entre imobiliarias, construtoras e
investidores.

Networking é transformar uma rede de contatos em
uma rede de negdcios.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

2:41 Tela ilustrativa

Tela ilustrativa

Nova tabela

- -
[a tabela-exemplo.pdf ==

Enviado agora . - -

31 Lendo com IA Residencial Exemplo

Construtora de exemplo - frente mar

v Unidades, andares e metragens Tabela de 14/09 v CNPJ conferido
v Valores e condigdes de pagamento

v Unidades vendidas e reservadas .
UNID. DORM. AREA VALOR STATUS

301 68 m? R$ 489 mil Disponivel
Revise antes de publicar

Unid. 1204 R$ 612.000 302 71m*  R$ 502 mil Reservado

3 i " o
Unid. 1205 R$ 598.000 401 92 m? R$ 690 mil Disponivel

402 68 m? R$ 495 mil Vendid
Unid. 1301 R$ 640.000 m?  R$ 495 mi endido

501 94 m? R$ 715 mil Disponivel

Entrada + 48 mensais + chaves ' condigoes por unidade

Publicar na Comunidade Viniun
Quem segue a tabela recebe o aviso da mudanca
Levar para minha carteira

A construtora publica a tabela; o corretor leva para a carteira (telas ilustrativas)
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DO CONCEITO A OPERAGAO

Um ecossistema, nao ferramentas isoladas

O valor estd em conectar jornadas que antes estavam fragmentadas.

() Atendimento |~ Gestao 2}« Imoveis

A e WhatsApp CRM e relatérios Captacao, site e portais
Y | Comercial (e« Financeiro 22\ Comunidade

Funil, propostas e contratos Locacéao e controle Parceiros e tabelas

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA



MANIFESTO

Acreditamos em um mercado
imobiliario mais inteligente, integrado e
conectado.

Um mercado em que a informacgéo néo fique isolada, em que a Por isso, a Viniun aproxima dados, inteligéncia artificial, processos
tecnologia apoie pessoas e em que cada relacionamento possa e pessoas em uma plataforma que acompanha a operacéo e
abrir novas possibilidades. Onde profissionais tenham visao para conecta o ecossistema imobiliario.

decidir, inteligéncia para agir, ferramentas para negociar e uma
rede para crescer.

Porque o futuro do setor nao depende apenas de mais tecnologia, mas de mais inteligéncia
nas conexoes.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA 1



POSICIONAMENTO

Como falamos da Viniun

Uma linguagem simples para explicar uma plataforma completa.

ASSINATURA

FRASE CONCEITUAL

EM UMA FRASE

DESCRICAO

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

VINIUN — A inteligéncia que conecta e transforma o mercado imobiliario.

Transformamos conexdes em inteligéncia, inteligéncia em oportunidades e oportunidades em negbcios.

VINIUN une Visao, Inteligéncia, Negbcios, Integracao, Unido e Networking em um ecossistema imobiliario
conectado por |A.

A Viniun é uma plataforma de gestao e inteligéncia artificial para o mercado imobiliario que reGne
operagao, canais, informacgdes e relacionamentos em um s6 ecossistema.



MENSAGEM POR PUBLICO

Uma esséncia, varias conversas

Imobiliarias Corretores Construtoras

Organizacao da operacéao, inteligéncia no Praticidade, continuidade do atendimento, Distribuicdo das informacdes e

atendimento e visdo do funil de vendas. acesso as oportunidades e colaboracéo. aproximagao com os profissionais do setor.
Proprietarios e compradores Investidores e prestadores

Conexao com profissionais e

Relacionamento com o ecossistema e

acompanhamento organizado da jornada. oportunidades compativeis.

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA



IDENTIDADE VISUAL

Uma identidade ja definida.

Marinho Marinho escuro Azul Azul-claro
H1E3ASF #16304F #2E6DB4 #5BA4D9
Cor da marca Botdo em foco Links e realces Ponto do logo

5

Degradé oficial - #2E6DB4 -> #5BA4D9

400 - 500 - 600 -

VINIUN - MANIFESTO DA MARCA

Marinho profundo

#0F2340
Rodapé

700

Viniun V Viniun

Azul-escuro Cinza-azulado Gelo
#14213D #5B6576 HEEFAFB
Texto Texto secundario Fundo

Usar sempre os arquivos originais do logo. Ndo usar o vermelho
da Vini Iméveis nem criar uma paleta paralela.
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V Viniun

A inteligéncia que conectae
transforma o mercado imobiliario.

viniun.com.br
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